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AIE, Dati al 14 ottobre 2020

2019 in crescita: si torna ai livelli pre crisi del 2011
(valori in milioni di euro)
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Fonte: stime Ufficio Studi AIE

20M 2018 2019
M LIBRI DI VARIA NEI CANALI TRADE (librerie. store online.sunermercati, cartolibrerie. libri venduti

in edicola, bookshop in musei e mostre. saloni del libro e festival, ecc.)
B SCOLASTICO
M DIGITALE (e book. banche dati, servizi Web)

ALTRO (rateale. vendite per corrispondenza. vendite a biblioteche e b2b. export)

Associazione Co-funded by the

NI rt—
——— Editori rearnar airwan of the European Union

03:36

> o

-




Fatturato 2019/2020

Crisi eripresa: il recupero di fatturato continua tra luglio e settembre

Confronto degli andamenti del mercato nei canali trade al 18 aprile, all'11 luglio
e al 27 settembre rispetto all'anno precedente.

(valori in milioni di euro; stima Aie per Amazon)
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Canali di vendita 2011-2019

| canali di vendita nel 2019: online al 27%
Confronto delle quote di mercato tra online e canali fisici(librerie e grande distribuzione)
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Canali di vendita 2019-2020

Cresce 'ecommerce durante il lockdown, maconla
riapertura i canali fisici progressivamente recuperano

Confronto tra le quote di mercato delle librerie online e dei canali fisici(librerie e grande distribuzione)
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Fonte: stime Ufficio Studi AIE
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Librerie andamento del 2020

Continua laripresa delle librerie: da meta giugno tornano ai livelli del 2019
Andamento delle vendite settimanali nelle librerie fisiche e in quelle online aderenti ad Arianna+:
confronto tra 2019 2020 (non comprende Amazon e GDO)

+3.0% +1,7%
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Fonte: stime Ufficio Studi AIE
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Industria culturale italiana 2019

Nel 2019 il libro si conferma la prima
industria culturale italiana insieme alle Pay tv

(valori in miliardi di euro)

rdi di euro

PAY TV (ABBONAMENTO) 3.052 AGCOM, Relazione annuale 2020
LIBRI VARIA, EBOOK, BANCHE DATI, EDUCATIVO, STM AIE, Rapporto sullo stato dell'editoria in Italia 2020
TV IN CHIARO (CANONE) Rai, Bilancio 2019
EDITORIA PERIODICA (EDICOLA E ABBONAMENTI) AGCOM, Relazione annuale 2020
EDITORIA QUOTIDIANA (EDICOLA E ABBONAMENTI) i AGCOM, Relazione annuale 2020
VIDEOGIOCHI (APP, SOFTWARE CONSOLLE, PC) IIDEA, Relazione annuale 2020
CINEMA (BOX OFFICE) ANICA, | dati del cinema in sala, 2019

MOSTRE ED ESPOSIZIONI SIAE, L'Osservatorio dello spettacolo 2018

TEATRO (SPESA AL BOTTEGHINO) SIAE, L'Osservatorio dello spettacolo 2018

CONCERTI(SPESA AL BOTTEGHINO) SIAE, L'Osservatorio dello spettacolo 2018

MUSICA: DIGITALE E SUPPORTI FISICI Fimi; Mercato discografico in Italia, 2020

Confronto a parita di perimetro: spesa in mili
del pubblico al netto di pubblicita e co

HOME ENTERTAINMENT Univideo, Rapporto Univideo , 2020
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Co-funded by the
Italiana g Creative Europe Programme

of the European Union

——— Editori

-06153
>




Record di ebook

Riprende la produzione di libri, record di ebook
Confronto tra il numero dei titoli pubblicati settimanalmente nel 2019 e nel 2020

Rispetto al 2019 Rispetto al 2019

-13% +13%

Libri cartacei

1357 91131517 19 21232527 29 3133 353739 1357 9 M 131517 19 21232527 29 3133 353739
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2018 2020

Settimane 11-18 (9 marzo - 5 aprile) Settimane 11-18 (9 marzo - 5 aprile) +1%
Settimane 22-39 (25 maggio - 27 settembre) Settimane 22-39 (25 maggio - 27 settembre) +25%
Settimane 24-29 (8 giugno - 27 settembre) Settimane 24-29 (8 giugno - 27 settembre) +9%
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Il valore dell’export

Nel 2019 cresce ancora l'export
dei diritti di edizione di autori italiani a editori di altri Paesi

Confronto degli andamenti del numero di titoli italiani i cui diritti di edizione erano stati venduti a editori stranieri
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Fonte: stime Ufficio Studi AIE
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Settembre 2020

Settembre é il primo mese del 2020
interamente positivo per le librerie aderenti a Arianna+

(al netto di Amazon e grande distribuzione)

Fonte: iBuk
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Lo stato
dei
legacy
media
nel 2020

Paolo Ferrandi




Aumenta il consumo d’informazione

Figura 12 - Crescita del consumo di informazione durante |'epidemia

TG NAZIONALI TGR SITI E APP
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Nota: i valori dei TG Nazionali si riferiscono a TG1, TG5 e TG LA7

Fonte: elaborazioni su dati Auditel-Nielsen e Audiweb



Figura 11 - Informazione prodotta: totale notizie e copertura dell'argomento “coronavirus”
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Fonte: elaborazioni su dati Volocom



Figura 13 - Andamento previsionale dei ricavi pubblicitari
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Fonte: elaborazione di previsioni su dati aziendali e fonti varie



Figura 14 - Ripartizione dei ricavi pubblicitari per mezzo

Ricavi pubblicitari per mezzo (%)
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Fonte: elaborazioni su dati aziendali e fonti varie
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